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Napomena iz Instituta:

Ovaj Dokument o zajednckoj praksi je pripremljen u skladu sa ZajedniCkom komunikacijom koja je
rezultat ZajedniCke prakse zigova koju je razvila MrezZa intelektualnog vlasniStva Evropske unije
(EUIPN) sa ciliem da se daju smjernice za ispitne postupke o tome kako ispitati figurativne Zigove koji
sadrze opisne/nedistinktivne rijeCi koje prenose apsolutni osnov za odbijanje jer figurativni element
izraZzava posebnost/distinktivnost. Prilagoden je specificnostima Instituta za intelektualno vlasnistvo
Bosne i Hercegovine, a pruza pregled standarda kvaliteta Instituta za prijave koje se primaju
elektronskim putem i u papirnoj formi.

Ovaj Dokument o zajedniCkoj praksi, usvojen na nacionalnom nivou, je objavljen sa ciliem daljeg
povecanja transparentnosti, pravne sigurnosti i predvidljivosti u korist ispitivaca i korisnika podjednako.



1. POZADINA

Ova Praksa se odnosi na to kada figurativna oznaka, koja sadrzi samo opisne/nerazlikovne rijedi,
prode ispitivanje apsolutnih osnova jer figurativni element pruza dovoljno razlikovni karakter.

Ova Praksa je objavljena putem ovog Dokumenta o praksi sa ciliem da dalje poveca transparentnost,
pravnu sigurnost i predvidljivost i u korist ispitiva¢a i korisnika.

Sljedeca pitanja su van opsega projekta:
e JeziCka pitanja: za potrebe projekta smatra se da su verbalni elementi potpuno
opisni/nerazlikovni u vasem jeziku.
e Tumacenje odricanja od odgovornosti: zajedniCka praksa ne utiCe na prihvatanje ili
tumacenje odricanja od odgovornosti od strane kancelarija za intelektualno vlasnistvo.
e Upotreba ziga (ukljuCujuéi ste€enu razlikovnost i nacin stvarnog koristenja ziga u
trgovini).

2. ZAJEDNICKA PRAKSA
Sljedecdi tekst sazima klju¢ne poruke i bitne izjave o principima Dokumenta o zajedni¢koj praksi.

Kako bi se odredio prihvatljiv prag razlikovnosti s obzirom na figurativne karakteristike ziga,
razmatraju se sljededi kriteriji:

*Napomena: Znakovi koji sadrze ,Flavour and aroma” traze za$titu za kafu u klasi 30, znakovi koji sadrze
,Fresh sardine” i ,Sardines” traze zastitu za sardine u klasi 29, znak koji sadrzi ,DIY” trazi zastitu za komplete
dijelova za sastavijanje u namjeStaj u klasi 20, znakovi koji sadrZe ,Pest control services” traze za$titu za
usluge unistavanja Stetocina u klasi 37, a znak koji sadrzi ,Legal advice services” traZi zastitu za pravne usluge
u klasi 45.



U ODNOSU NA VERBALNE ELEMENTE ZIGA

Kriterijum | Tipografski oblici i font
Zajednicka e Opcenito, opisni/nerazlikovni verbalni elementi koji se pojavijuju u
praksa osnovnom/standardnom tipografskom obliku, stilizovanim (lettering) ili
rukopisnim tipografskim oblicima — s efektima ili bez efekata (podebljana
slova, kurziv) — ne mogu se registrovati.
Nerazlikovni primjeri:
Fresh Sardine Freshy Sandine FrEsh SaRdine
Flavour ard wrom Flavour ongl, aroma, — Flavow aud @

e Tamo gdje standardni tipografski oblici ukljuéuju elemente grafi¢kog
dizajna kao dio stilizacije, ti elementi trebaju biti dovoljno upecatljivi u
odnosu na zig kao cjelinu da bi ga ucinili razlikovnim. Kada su ovi
elementi dovoljni da odvuku pazZnju potroSaCa s opisnog znacenja
verbalnog elementalili je vjerovatno da ¢e na njega ostaviti snazan utisak,
Zig se moze registrovati.

Razlikovni primjeri:
s anvcamanin INY
fL"‘“ 4 FLAVSUR AND ARSMA
Kriterijum | Kombinacije sa bojom
Zajednicka e Samo ,dodavanje” jedne boje opisnom/nerazlikovnom verbalnom
praksa elementu, bilo slovima ili kao pozadinu, neée biti dovoljno da Zigu da
razlikovni karakter.

e Upotreba boja uobiajena je u trgovini i neée se smatrati oznakom
porijekla. Medutim, ne moze se iskljuCiti mogucnost da odredeni
raspored boja koji je neuobiCajen i lako pamtljiv potrosadu ucini Zig
razlikovnim.

Nerazlikovni primjeri:

Flavour and aroma Flvewr endarema Flavour and aroma
Kriterijum | Kombinacije sa znakovima interpunkcije i drugim simbolima
Zajednicka e Opéenito, dodavanje znakova interpunkcije i drugih simbola koji se
praksa koriste u trgovini ne daje razlikovni karakter znaku koji se sastoji od

opisnih/nerazlikovnih verbalnih elemenata.
Nerazlikovni primjeri:

“Flavour and aroma” FreshSardine. ™




Kriterijum

Zajednicka
praksa

Polozaj verbalnih elemenata (bo¢no, naopako itd.)

e U pravilu, €injenica da su verbalni elementi rasporedeni okomito, okrenuti
naopako ili u jednom ili viSe redova nije dovoljna da znaku osigura
najmaniji stepen razlikovnog karaktera koiji je potreban za registraciju.
Nerazlikovni primjeri:

el0Iy pue JnoAe[{ K lgxgur

Aroma

B R HEO¢ET

e |pak, nadin na koji su verbalni elementi postavljeni moze dati razlikovni
karakter znaku ako su rasporedeni tako da zaokupe pazZnju prosjecnog
potroSaca do te mjere da on nec¢e odmah uogiti opisnu poruku.
Razlikovni primjeri:

And F d

r
Flavour

m o
a

U ODNOSU NA FIGURATIVNE ELEMENTE ZIGA

Kriterijum

Zajednicka
praksa

Upotreba jednostavnih geometrijskih oblika

e Opisni ili nerazlikovni verbalni elementi u kombinaciji sa jednostavnim
geometrijskim oblicima poput tadaka, crta, linearnih segmenata,
krugova, trouglova, kvadrata, pravougaonika, paralelograma,
petouglova, Sestouglova, trapeza i elipse vjerovatno nece biti prihvatljivi,
a posebno kada se prethodno navedeni oblici koriste kao okvir ili granica.
Nerazlikovni primjeri:

o~ - m————re

Flavour Flavour |' i N %
and aroma and aroma ) |, Flavour and aroma f.»‘ ] Favar
e — aroma

e S druge strane, geometrijski oblici mogu dati razlikovnost znaku kada
njihov prikaz, konfiguracija ili kombinacija s drugim elementima stvara
generalni utisak koji je dovoljno razlikovan.

Razlikovni primjeri:

Kriterijum

Polozaj i proporcija (veliina) figurativnog elementa u odnosu na verbalni




element

Zajednicka e U osnovi, znak se moze registrovati kada se figurativni element koji je
praksa sam po sebi razlikovan doda opisnom i/ili nerazlikovhom verbalnom
elementu, pod uslovom da je pomenuti figurativni element jasno vidljiv u
znaku, zbog svoje veli€ine i polozaja.
Nerazlikovni primjeri:
Flavourandaroma. ~ Freeé Sardene
Razlikovni primjeri:
-'-a
w— Flavour and aroma
Kriterijum | Da li je figurativni element prikaz proizvoda i/ili usluga ili je direktno povezan s
proizvodima i/ili uslugama
Zajednicka » Smatra se da je figurativni element opisan i/ili da nema razlikovni karakter
praksa kada:

- seradi o ,vjernom” ili ,stvarnom” prikazu proizvoda i usluga,

- se sastoji od simboli¢nog/stilizovanog prikaza proizvoda i usluga koji
ne odstupa znac¢ajno od uobi€ajenog prikaza navedenih proizvoda i
usluga.

Nerazlikovni primjeri:

== Fresh Sardine . m From the sea to your plate
g Sardines ==

Razlikovni primjeri:

g )'-'-—< g -|-|-|<! Fresh Sardine
{ 2

{ resh Sardjne

» Figurativni element koji ne predstavlja proizvode i usluge, ali je u direktnoj
vezi sa svojstvima proizvoda i usluga nece uciniti znak razlikovnim, osim
u slu€aju da je on dovoljno stilizovan.
Nerazlikovni primjeri:

S

/#{?/PEST CONTROL SERVICES

Razlikovni primjeri:

@ PEST CONTROL SERVICES




Kriterijum

Zajednicka
praksa

Figurativni element se uobicajeno koristi u trgovini u vezi s proizvodima ifili
uslugama za koje je prijavljen

e Figurativni elementi koji se uobiajeno koriste u trgovini u vezi s
proizvodima ili uslugama za koje je trazena registracija u pravilu ne daju
razlikovni karakter znaku u cjelini.

Nerazlikovni primjeri:

LEGAL ADVICE SERVICES

4
_ Fi;luumjg}_n ; me | F‘liavuur M:-':':\_
avour and aroma -
and arorna L SARDINE

U ODNOSU | NA VERBALNE | FIGURATIVNE ELEMENTE ZIGA

Zajednick
a praksa

O

Kako kombinacije kriterijuma uti¢u na razlikovnost

e  Opcenito, kombinacija figurativnih elemenata i verbalnih elemenata koji
pojedinaéno nemaju razlikovni karakter neée rezultirati razlikovnim Zigom.

e |pak, kombinacija takvih elemenata ako se razmatra kao cjelina, moze se
percipirati kao oznaka porijekla, ako to potiCe iz naCina prikaza i
kompozicije znaka. To je moguce u slu¢aju kada ta kombinacija stvara
sveukupni dojam koji je dovoljno odmaknut od opisne/nerazlikovne poruke
koju prenosi verbalni element.

Primjeri: Znak mora posjedovati minimalan nivo razlikovnosti kako bi bio prikladan
za registraciju. Svrha ljestvice jeste da ilustrira gdje se taj prag nalazi. Primjeri u
nastavku, s lijeva na desno, sadrze elemente s rastu¢im ucinkom na razlikovnost
zigova §to rezultira zigovima koji su ili nerazlikovni kao cjelina (crveni stupac) ili
razlikovni kao cjelina (zeleni stupac).

pseg zastite je ograni¢en na cjelokupni sastav Ziga.
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1. UVOD

Ovaj dokument je referentni dokument za kancelarije za intelektualno vlasnistvo, udruzenja
korisnika, podnosioce prijava i zastupnike u pogledu ZajedniCke prakse kojom se odreduje
kada figurativni Zig, koji sadrzi samo opisne/nerazlikovne rijeé€i, zadovoljava apsolutne razloge

za ispitivanje jer figurativni element daje zigu kao cjelini dovoljan razlikovni karakter.

Bit ¢e lako dostupan S$iroj javnosti i pruzati jasno i sveobuhvatno objasnjenje nacela na
kojima se zasniva nova zajednic¢ka praksa.

Ta nacela ¢e se u osnovi primjenjivati, a njihov cilj je obuhvatiti veliku veéinu sluCajeva.
Razlikovnost se mora ocjenjivati zavisno od pojedinog slucaja, pri ¢emu zajedniCka nacela
sluze kao smjernice koje osiguravaju da razliite kancelarije postupaju jednako i dolaze do
sliénih, predvidljivih ishoda.

2. OPSEG PROJEKTA

Prema odluci Suda u Presudi C-104/01, ,Libertel”’, paragrafi 48-50:

,Ustaljena je sudska praksa da Zigovno pravo Cini vaZzan element u sistemu nenarusene
trZzisne konkurencije koju Ugovor o EZ nastoji uspostaviti i odrZzavati.

Dalje, u skladu sa ¢lanom 5. paragraf 1. Direktive, Zig daje viasniku isklju¢ivo pravo u
odnosu na odredene proizvode i usluge koje mu omogucava monopol nad znakom koji
jJe registrovan kao Zig tokom neograni¢enog razdoblja.

Mogucnost registracije Ziga moZe biti ograni¢ena zbog razloga koji se odnose na javni
interes.”

Direktiva 2008/95/EZ Evropskog parlamenta i Vijeca od 22. oktobra 2008. o uskladivanju
zakonodavstava drzava €lanica o zigovima (,Direktiva”) navodi u svom ¢&lanu 3. paragraf 1.
tacke (b) i (c)* da zigovi koji nemaju razlikovni karakter, i opisni Zigovi, to jest, oni koji se
sastoje iskljuCivo od oznake ili podataka koji u trgovini mogu sluziti za oznaCavanje vrste,
kvaliteta, koli€ine, namjene, vrijednosti, geografskog porijekla ili vremena proizvodnje ili
pruzanja usluge, ili za ozna€avanje drugih karakteristika proizvoda i usluga, necée registrovati
ili, ako su registrovani, mogu se proglasiti nevazeé¢im.

Razliite osnove za odbijanje moraju se tumaciti u svjetlu javnog interesa koji je u pozadini
svakog od njih (vidjeti spojene predmete C-456/01 P i C-457/01 P, Henkel, paragrafi 45—46,
Predmet C-329/02 P, SAT.1, paragraf 25).

1 Svako spominjanje ¢lanova ,Direktive” moze se tumaditi kao pozivanje na odgovarajuée ¢lanove Uredbe Vije¢a (EZ) br.
207/2009 od 26. februara 2009. o zigu Zajednice



U javnom interesu je da se sprijeCi registracija ziga koji ne omogucava razlikovanje proizvoda

i/ili usluga za koje se trazi registracija od onih koji pripadaju drugim preduzetnicima.

Opseg ovog projekta je sljededi:

,Cilj ovog projekta je da se utvrdi zajedni¢ka praksu u odnosu na slu¢ajeve u kojima
figurativni Zig, koji sadrzi samo opisne/nerazlikovne rijeci, zadovoljava apsolutne

razloge za ispitivanje jer figurativni element ima dovoljan razlikovni karakter.”

Sljedeca pitanja su van opsega projekta:

e JeziCka pitanja: za potrebe projekta smatra se da su verbalni elementi potpuno

opisni/nerazlikovni u vasem jeziku.
e Tumadenje odricanja od odgovornosti.
e  Upotreba ziga (ukljucujuci ste¢enu razlikovnost i nacin stvarnog koristenja Ziga u

trgovini).

Kako bi se odredio prihvatljiv prag razlikovnosti s obzirom na figurativne karakteristike Ziga,

razmatraju se sljededi kriteriji:

» U odnosu na verbalne elemente Ziga:
o Tipografski oblici i font
o Kombinacije sa bojom
o Kombinacije sa znakovima interpunkcije i drugim simbolima
o Polozaj verbalnih elemenata (bo&no, naopako itd.)
» U odnosu na figurativne elemente Ziga:
o Upotreba jednostavnih geometrijskih oblika
o Polozaj i proporcija (veliina) figurativhog elementa u odnosu na verbalni
element
o Dalije figurativni element prikaz proizvoda i/ili usluga ili je direktno povezan s
proizvodima i/ili uslugama
o Figurativni element se uobi€ajeno koristi u trgovini u vezi s proizvodima i/ili
uslugama za koje je prijavijen.
» U odnosu i na verbalne i figurativne elemente Ziga:

o Kako kombinacije kriterijuma utiCu na razlikovnost.



ZAJEDNICKA PRAKSA

3.1 Opisne/nerazlikovne rijeci

Za potrebe ovog projekta, verbalni elementi u Zigu smatraju se potpuno
opisnima/nerazlikovnima, jer je glavna svrha uskladivanje prakse u sluajevima kada dodatak
figurativnog elementa Cini zig u cjelini dovoljno razlikovnim i tako mu omoguc¢ava da obavlja

svoju funkciju i ispunjava uslove pri ispitivanju apsolutnih razloga.

U skladu sa utvrdenom sudskom praksom, da bi Zig posjedovao razlikovni karakter u smislu
¢lana 3. paragrafa 1. tacke (b) Direktive, on mora biti u stanju da vrsi svoju bitnu funkciju,
odnosno da garantuje identitet komercijalnog porijekla oznacenih proizvoda i/ili usluga
potrosacu ili krajnjem korisniku , $to na taj nacin omogucava, bez ikakve moguénosti
dovodenja u zabludu, razlikovanje tih proizvoda ili usluga od proizvoda ili usluga na
trzistu sa drugim porijeklom, kao i ponavljanje tog iskustva, ako se ono pokaze pozitivnim,
ili suprotno, ako se pokaze negativnim (vidjeti C-39/97, Canon, paragraf 28. i T-79/00, LITE,
paragraf 26).

Neodvojivo od moguénosti Ziga da vrsi svoju bitnu funkciju, Sud smatra da je od opSteg
interesa u skladu s ¢lanom 3. pargraf 1. tacke (c) Direktive osigurati da se opisni znakovi ili
oznake koje se odnose na karakteristike proizvoda ili usluga za koje se traZi registracija
mogu slobodno koristiti u trgovackom prometu spre€avaju¢i monopol nad njima koji bi
proizasao iz njihove registracije (vidjeti predmete C-299/99 Philips, paragraf 30, C-329/02 P,
SAT.1, paragraf 30, spojene predmete C-90/11 i C-91/11, Alfred Strigl, paragraf 31, C-53/01
P, Linde, paragraf 73, i C-104/01, Libertel, paragraf 52, C-363/99 Koninklijke KPN Nederland
NV, paragraf 54, spojene predmete C-108/97 i C-109/97 Windsurf Chiemsee, paragraf 25).

Razlikovnost se mora ocijeniti, kao prvo, u odnosu na proizvode ili usluge za koje se trazi
registracija, i kao drugo, u odnosu na percepciju relevantne javnosti (vidjeti C-53/01 P, Linde,
paragraf 41, C-363/99, Koninklijke KPN Nederland NV, paragraf 34, spojeni predmeti C-468/01
P do C-472/01 P, Procter & Gamble, paragraf 33).

lako je svaki od osnova za odbijanje naveden u ¢lanu 3, paragrafu 1, nezavisno od drugih i
zahtijeva zasebno ispitivanje, ipak postoji jasno preklapanje podrucja primjene svakog osnova
za odbijanje utvrdenih &lanom 3, paragraf 1, taCkama (b) i (c) (vidjeti spojene predmete C-
90/11 i C-91/11, Alfred Strigl, paragraf 20, C-53/01 P, Linde, paragraf 67, Predmet C-363/99
Koninklijke KPN Nederland NV, paragraf 85, Predmet C-392/02 P, SAT.1, paragraf 25).



Prema utvrdenoj sudskoj praksi znak koji opisuje karakteristike proizvoda i usluga u smislu
¢lana 3, paragraf 1, tacke (c) Direktive nuzno nema nikakvog razlikovnog karaktera u
odnosu na te proizvode ili usluge u smislu &lana 3, paragraf 1, taéke (b) Direktive. Zig ipak
moze biti nerazlikovan u odnosu na proizvode ili usluge iz drugih razloga osim €injenice
da je opisan (vidjeti C-265/00, Biomild, paragraf 19, predmet C-363/99 Koninklijke KPN
Nederland NV, paragraf 86, i predmet C-51/10 P, Agencja Wydawnicza Technopol v OHIM,
paragraf 33).

Prema tome, zig koji je opisan nuzno nema nikakav razlikovni karakter, iako zig moze biti

nerazlikovan iz drugih razloga osim opisnosti.

3.2 Koji su figurativni pragovi za zadovoljavanje uslova pri

ispitivanju apsolutnih razloga?

Uprkos tome S&to figurativni Zig sadrzi samo opisne/nerazlikovne rijeci, joS uvijek moze
zadovoljiti apsolutne razloge za ispitivanje, ukoliko postoje drugi elementi Ziga koji ga €ine

razlikovnim u potpunosti.

Medutim, razlikovnost Ziga koji sadrzi opisne/nerazlikovne verbalne elemente se ne moze
zasnivati na figurativnim elementima koji sami po sebi nemaju razlikovni karakter ili su

minimalni, osim ako je njihova kombinacija razlikovna kao cjelina.

Ovaj princip je potvrdio Evropski sud u svojoj Presudi C-37/03 P, BiolD. U toj presudi Sud
navodi da graficki elementi u Zigu ,ne mogu da omoguce relevantnoj javnosti da razlikuje, bez
ikakve mogucnosti zablude, proizvode ili usluge za koje je trazena registracija od drugih koji
imaju drugo porijeklo,” te prema tome ,ti grafiCki elementi nisu sposobni da obavljaju bitnu
funkciju ziga u odnosu na relevantne proizvode i usluge” (paragraf 72). Kao primjer, bas u tom
odredenom slucaju ,figurativni i grafi¢ki elementi su po prirodi toliko minimalni da ne pridonose
razlikovnom karakteru ziga. Ti elementi ne posjeduju nikakvo svojstvo, u smislu mastovitosti ili
nacina na koji su iskombinovani, ¢ime bi omogudili tom zigu da vrsi svoju bitnu funkciju u

odnosu na proizvode i usluge za koje je traZzena registracija” (paragraf 74).

Za potrebe odredivanja razlikovnog karaktera kojeg figurativni elementi pruzaju znaku,

dogovoreni su sljededi kriterijumi:



A. U odnosu na verbalne elemente ziga

A.1l. Tipografski oblici i font

» Opcenito, opisni/nerazlikovni ~ verbalni elementi koji se pojavijuju u
osnovnom/standardnom tipografskom obliku, stilizovanim (lettering) ili rukopisnim
tipografskim oblicima — s efektima ili bez efekata (podebljana slova, kurziv) — ne mogu

se registrovati.

» Tamo gdje standardni tipografski oblici ukljuéuju elemente grafickog dizajna kao dio
stilizacije, ti elementi trebaju biti dovoljno upecatljivi u odnosu na Zig kao cjelinu da bi
ga ucinili razlikovnim. Kada su ovi elementi dovoljni da odvuku paznju potroSaca s
opisnog znacenja verbalnog elementa ili je vjerovatno da ¢e na njega ostaviti snazan

utisak, zig se moze registrovati.

Primjeri

Nerazlikovni primjeri

Obrazlozenje Znak

Dobra/usluge

Flavour and aroma

Osnovni tipografski oblici s efektima Razred 30: Kafa

- . Fl
ili bez efekata (podebljana slova, avour and aroma

Flavorr and arormea

kurziv)
Flavour and aroma
Flavour and aroma
FLANVDOUR AND AROAMA
Flavour and aroma
Male varijacie fonta (tj. rije¢ Flavour and aroma Razred 30: Kafa

Stampana podebljanim slovima) f?ﬂ#ﬂﬂf‘ aara’ aroma

Rukom pisani ili rukopisni tipografski

oblici

Flavowr anel arzore

FJ‘JFMI’ ﬂl'li arowm g

Flavowr ondl aroma

Razred 30: Kafa




\;Z Zlfl vour a /l(/ .7217;" oma
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Havouv and Avoma

Fesh Sandine

Razred 29: Sardine

Na
predmeta

osnovu

,Bollywood  macht
glicklich!”,
Bundespatentgerich

t 27 W (pat) 36/09.

Razred 30: Kafa

Razred 29: Sardine

Na
predmeta T-464/08,

Superleggera

osnovu

(vidjeti paragrafe 33-
34)

Mala slova + velika slova

FreshSARDINE

Razred 29: Sardine

Standardni tipografski oblik + kurziv

Freshsardine

Razred 29: Sardine

Velika slova unutar rije¢i koja ne

uticu na znacCenje verbalnog

elementa

FrEsh SaRdine

Razred 29: Sardine

Tipografski oblik odredenog stepena
neobicnosti, koji je i dalje uglavhom

standardan

Flavour and Aroma

Razred 30: Kafa




Fresh Sardine

Razred 29: Sardine

Na oshovu
predmeta
,Jogosonline”,
portugalski zahtjev

za registraciju ziga
N° 406731, odbacen
od strane INPI-a.

Razlikovni primjeri

Obrazlozenje

Znak

Dobra/usluge

Pisana slova koja su stilizovana do
stepena necitkosti, tj. nije moguce

izvu€i nikakvo opisno znacenje.

lunae oy e

Razred 30: Kafa

Tipografski oblik sa dovoljnim
stepenom stilizacije i mogucénoScu
tumacenja pojedinacnih znakova

na razli¢ite nacine.

*DIY” je skracenica za ,do-it-
yourself” (engleski za ,uradi sam”) i
smatra se nerazlikovnim verbalnim
elementom u odnosu na proizvode

za koje se trazi zastita.

B} ¢

Razred 20: Kompleti
dijelova za
sklapanje u

namjestaj

Grafi¢ki dizajniran tipografski oblik,

pojedina slova su teZe

prepoznatljiva.

rl.AVSur ANJ ARCMA

Razred 30: Kafa

A.2. Kombinacije sa bojom

» Prema navodima Evropskog suda u presudi C-104/01, ,Libertel”, ,mora se imati u vidu




da, iako boje mogu prenositi odredene asocijacije i ideje i pobuditi osjecaje, one
posjeduju malo inherentne sposobnosti saopstavanja specifiCne informacije, posebno
zbog toga $to su zbog privlacnosti uobi¢ajene i uopsteno se koriste s ciliem oglasavanja

i prodaje proizvoda ili usluga bez ikakve odredene poruke” (paragraf 40).

» Evropski sud u prethodnoj odluci C-49/02, ,Heidelberger” dodatno navodi kako ,Osim

u izuzetnim slu€ajevima, boje izvorno nemaju razlikovni karakter” (paragraf 39).

» Samo ,dodavanje” jedne boje opisnom/nerazlikovhom verbalnom elementu, bilo

slovima ili kao pozadinu, neée biti dovoljno da zigu da razlikovni karakter.
» Upotreba boja uobi¢ajena je u trgovini i ne¢e se smatrati oznakom porijekla. Medutim,
ne moze se isklju€iti moguénost da odredeni raspored boja koji je neuobiCajen i lako

pamtljiv potrosaéu ucini zig razlikovnim.

Primjeri

Nerazlikovni primjeri

Obrazlozenje Znak Dobra/usluge

Dodavanje jedne boje Fl‘d\'()ll I a n(l aroma Razred 30: Kafa
osnhovnom/normalnom tipografskom

obliku (Obojena slova).

obliku (Obojena slova ili okvir).
Razred 30: Kafa

Dodavanje jedne boje Razred 30: Kafa
osnovnom/normalnom tipografskom Flavour and aroma

Dodavanje jedne boje FH@W@QM’ @m@ GO A Razred 30: Kafa

oshovnom/normalnom tipografskom

obliku (Obojena ivica).

Dodavanje jedne boje W /E\TW@W ANB "E\@@W‘ﬂ& Razred 30: Kafa
SR Y YWY AUUE AT UGUELAY

osnovnom/normalnom tipografskom

obliku (Gradijent boje).




U ovom primjeru koristenje vise razlicitih
boja za slova potroSacu moze zapeti za
oko ali to nece nikako pomoci potrosacu
da razlikuje proizvode i/ili usluge jednog
preduzetnika od drugih na trzistu jer
potrosaci nece ni percipirati ni zapamtiti

odredeni raspored boja.

lavour aroma

Razred 30: Kafa

A.3. Kombinacije sa znakovima interpunkcije i drugim simbolima

» Opcenito, dodavanje znakova interpunkcije i drugih simbola koji se koriste u trgovini ne

daje razlikovni karakter znaku koji se sastoji od opisnih/nerazlikovnih verbalnih

elemenata.

Primjeri

Nerazlikovni primjeri

Obrazlozenje Znak Dobra/usluge
Dodavanje tacke ili simbola Ziga znaku . Razred 29:
ne daje razlikovni karakter. FreShsardIne ] ™ Sardine

Na osnovu

Predmeta C-37/03
P, BiolD.

(vidjeti paragrafe
72-74)

Dodavanje navodnih znakova znaku ne

daje razlikovni karakter.

“Flavour and aroma”™

Razred 30: Kafa

A.4. Polozaj verbalnih elemenata (boéno, naopako itd.)

» Raspored verbalnih elemenata moze dati razlikovni karakter znaku kada on moze

uticati na potroSaevu percepciju znacenja spomenutih verbalnih elemenata. Drugim

rije€ima, raspored mora biti takve prirode da zaokupi paznju prosje¢nog potroSaca do

9




te mjere da ne percipira opisnu poruku odmah. U pravilu, ¢injenica da su verbalni

elementi rasporedeni okomito, okrenuti naopako ili u dva ili viSe redova nije dovoljna

da znaku osigura najmaniji stepen razlikovnog karaktera koji je potreban za registraciju.

Primjeri

Nerazlikovni primjeri

Obrazlozenje Znak Dobra/usluge
Tekst u dva ili vise redova, ako se ¢ita | Flavour Razred 30: Kafa
s lijeva na desno. and

Aroma

Kompletan tekst je okrenut naopako.

BUWIOIY PUB INOAB[]

Razred 30: Kafa

Kompletan tekst je okrenut okomito. ‘f Razred 30: Kafa
%
u
A
d
2
h
a
Razlikovni primjeri
ObrazloZenje Znak Dobra/usluge
Tekst je prezentovan na originalan F d Razred 30: Kafa
nacin. Ovaj razmje$taj slova mozZe And | n
uticati na potroSatevu percepciju r a
verbalnih elemenata. Flavour v.m
0
m ru
3 A
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B. U odnosu na figurativhe elemente ziga

B.1. Upotreba jednostavnih geometrijskih oblika

»  Opisni ili nerazlikovni verbalni elementi u kombinaciji sa jednostavnim geometrijskim
oblicima poput taCaka, crta, linearnih segmenata, krugova, trouglova, kvadrata,
pravougaonika, paralelograma, petouglova, Sestouglova, trapeza i elipse [lista
jednostavnih geometrijskih oblika je neiscrpna] vjerovatno neée biti prihvatljivi, a

posebno kada se prethodno navedeni oblici koriste kao okvir ili granica.

» Geometrijski oblik sluzi tek da bi se podcrtalo, istaknulo ili okruzio verbalni element i

nece imati dovoljan ucinak na Zig kao cjelinu kako bi ga ucinio razlikovnim.
» S druge strane, geometrijski oblici mogu dati razlikovnost znaku kada njihov prikaz,
konfiguracija ili kombinacija s drugim elementima stvara generalni utisak koji je

dovoljno razlikovan.

Primjeri

Nerazlikovni primjeri

Obrazlozenje Znak Dobra/usluge

Primjeri  jednostavnih  geometrijskin| g Razred 30: Kafa

oblika koji se koriste kao okvir ili ivica i .. B vourandearona

\ — = .= ,___-‘.,,'

ne smatraju se prihvatljivim.

Flavour and aroma

and aroma Flavour
and
aroma

i
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Razlikovni primjeri

Obrazlozenje

Znak

Dobra/usluge

Primjeri odredene konfiguracije
nerazlikovnih verbalnih elemenata sa
jednostavnim geometrijskim oblikom
koja ¢Cini Zig ¢ini u  potpunosti
prihvatljivim zbog posebnog nacina na
koji se rijeci preklapaju sa jednostavnim
geometrijskim oblicima, kao i
srazmjerno velike razlike u
proporcijama oblika i teksta, tako da se
oblik ne percipira samo kao
podcrtavanje, isticanje ili zaokruZivanje
rijeci, ve¢ se stvara opsti utisak koji je
dovoljno razlikovan. Pretpostavlja se da
figurativni  elementi nisu  prikazi

ambalaze.

Flaviour and aroma

Razred 30: Kafa

Primjeri odredenih kombinacija
geometrijskih oblika s opisnim rije¢ima,
koje Cine svaki od Zigova razlikovnim

kao cjelinu.

Razred 30: Kafa

B.2. Polozaj i proporcija (veli¢ina) figurativhog elementa u odnosu na

verbalni element

» U osnovi, znak se moze registrovati kada se figurativni element koji je sam po sebi

razlikovan doda opisnom i/ili nerazlikovhom verbalnom elementu, pod uslovom da je

pomenuti figurativni element jasno vidljiv u znaku, zbog svoje veli€ine i polozaja.

12



Primjeri

Nerazlikovni primjeri

Obrazlozenje Znak Dobra/usluge
Crveni element koji se pojavljuje na ; S :w’ Razred 29:
slovu ,i” je jedva prepoznatijiv. ; "e Sardine.

Figurativni element je malen do te mjere

da je neprepoznatljiv.

Flavour and aroma.

Razred 30: Kafa.

Razlikovni primjeri
Obrazlozenje Znak Dobra/usluge
Figurativni element je sam po sebi < Razred 30: Kafa.
razlikovan i dovoljino velik da bude FIavourand aroma
prepoznat u Zigu kao cjelini.

B.3. Figurativni element je prikaz proizvoda i/ili usluga ili je direktno

povezan s proizvodima i/ili uslugama

Opste je pravilo da sama kombinacija elemenata, koji su pojedinaéno opisni u smislu

karakteristika proizvoda i usluga za koje se trazi registracija, bez uvodenja ikakvih neobicnih

varijacija i ostaje opisna i vodi do ziga koji se sastoji iskljuCivo od znakova i oznaka koji u

trgovini sluze za oznaCavanje karakteristika doti¢nih proizvoda i usluga (vidjeti kao analogiju

C-265/00 Biomild, paragraf 39 i C-408/08 P, Color Edition, paragraf 61).

Medutim, takva kombinacija ne mora biti opisna, pod uslovom da je utisak koji stvara dovoljno

daleko od onoga $to se dobije jednostavnim kombinovanjem tih elemenata, a rezultat je veci

od zbira njegovih dijelova (C-265/00 Biomild, paragraf 40).

» U nekim slu¢ajevima figurativni element se sastoji od prikaza proizvoda i usluga za koje

je trazena registracija. Smatra se da je prikaz opisan i/ili da nema razlikovni karakter

kada:
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— se radi o vjernom prikazu proizvoda i usluga

— se sastoji od simboli¢hog/stilizovanog prikaza proizvoda i usluga koji ne odstupa

znacajno od uobi€ajenog prikaza navedenih proizvoda i usluga.

U drugim slu€ajevima figurativni element mozda ne predstavlja proizvode i usluge, ali ipak

moze imati direktnu vezu sa svojstvima proizvoda i usluga. U takvim slu¢ajevima, znak ¢e se

smatrati nerazlikovnim, osim u slu¢aju kada je dovoljno stilizovan.

Primjeri

U primjerima koji slijede zigovi koji su nastali kombinovanjem nerazlikovnog/opisnog

figurativnog elementa i nerazlikovnog/opisnog verbalnog elementa ne stvaraju utisak koji je

viSi od zbira njegovih dijelova.

Bilo da se figurativni i/ili verbalni elementi smatraju opisnima ili nerazlikovnima rezultat ce biti

isti.

Nerazlikovni primjeri

Obrazlozenje

Znak

Dobra/usluge

Opisni figurativni element + opisni
verbalni element.

Figurativni element prikazuje sliku
sardine a time i vjeran prikaz proizvoda.
Ni tipografski oblik (osnovni/standardni)
niti poloZaj verbalnih elemenata, ni
sveukupna kompozicija Ziga ni ostali
elementi ne daju zigu potreban

minimalni stepen razlikovnosti.

w =< Fresh Sardine

Razred 29: Sardine

Opisni figurativni element + nerazlikovni
verbalni element.

Figurativni element prikazuje sliku
sardine a time i vjeran prikaz proizvoda.
Ni tipografski oblik (osnovni/standardni)
niti polozaj verbalnih elemenata, ni

sveukupna kompozicija Ziga ni ostali

m From the sea to your plate

Razred 29: Sardine
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elementi ne daju Zigu potreban

minimalni stepen razlikovnosti.

Nerazlikovni figurativni element +
nerazlikovni verbalni element.

Figurativni element prikazuje tipi¢nu
konzervu sardina kakva se uobi¢ajeno
koristi u trgovini kao ambalaza za
sardine pa se zato sastoji od
simboli¢nog/stilizovanog prikaza
proizvoda koji ne odstupa znacajno od
uobicajenog prikaza navedenog
proizvoda. Ni  tipografski oblik
(osnovni/standardni) niti poloZaj
verbalnih elemenata, ni sveukupna
kompozicija ziga ni ostali elementi ne
daju zigu potreban minimalni stepen

razlikovnosti.

From the sea to your plate

Razred 29: Sardine

Nerazlikovni figurativni element + opisni
verbalni element.

Figurativni element prikazuje tipi¢nu
konzervu sardina kakva se uobiCajeno
koristi u trgovini kao ambalaZza za
sardine pa se zato sastoji od
simboli¢nog/stilizovanog prikaza
proizvoda koji ne odstupa znacajno od
uobicajenog prikaza navedenog
proizvoda. Ni  tipografski oblik
(osnovni/standardni) niti polozaj
verbalnih elemenata, ni sveukupna
kompozicija Ziga ni ostali elementi ne
daju Zigu potreban minimalni stepen

razlikovnosti.

Sardines

Razred 29: Sardine

Figurativni element koji ne predstavlja
usluge, ali je u direktnoj vezi sa
svojstvima usluga. Znak nije dovoljno

stilizovan.

J

:% PEST CONTROL SERVICES

{

Razred 37: Usluge

suzbijanja StetocCina
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Razlikovni primjeri

Obrazlozenje Znak Dobra/usluge
lzuzetak: posebna A—_— Razred 29: Sardine
kombinacija/lkompozicija (sveukupna P

razlikovnost  dva opisna/nerazlikovna

elementa zajedno).

Kori$tenjem sardina kao slova ,F” i ,i”,
ovaj znak stvara utisak koji je dovoljno
odmaknut od onoga Sto se dobije samo
kombinovanjem tih nerazlikovnih/opisnih
figurativnih i verbalnih elemenata, a to je

vi§e od zbira njegovih dijelova.

\ résh Sard Jne

Razlikovni figurativni element + opisni
verbalni element.

Figurativni element se sastoji od riblje
kosti koja hoda pa je zbog toga
simboli¢an/stilizovan prikaz proizvoda
koji znacajno odstupa od uobiCajenog

prikaza navedenog proizvoda.

Fresh Sardine

Razred 29: Sardine

Figurativni element ima direktnu vezu sa
karakteristikama usluga, ali znak je

dovoljno stilizovan.

@ PEST CONTROL SERVICES

Razred 37: Usluge

suzbijanja StetoCina
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B.4. Figurativni element se uobi¢ajeno koristi

proizvodima i/ili uslugama za koje je prijavljen

u trgovini u vezi s

» Figurativni elementi koji se uobiajeno koriste u trgovini u vezi s proizvodima ili

uslugama za koje je traZena registracija u pravilu ne daju razlikovni karakter znaku u

cjelini.

Primjeri

Nerazlikovni primjeri

Obrazlozenje

Znak

Dobra/usluge

Zig bi relevantna publika shvatila kao
jasnu i direktnu naznaku kvaliteta, a ne

kao naznaku porijekla proizvoda.

Figurativni elementi nemaju nikakvih
upadijivih, neobic¢nih ili originalnih
svojstava i prosjecni potrosaé ce ih
percipirati kao uobi¢ajenu oznaku koju

nece zapamtiti kao razlikovnu.

Flavour
and aroma

Razred 30: Kafa

Obojene kartice za cijenu uobicajeno se
koriste u trgovini za sve vrste proizvoda
pa kombinacija s opisnim verbalnim
elementima nije dovoljna da ucini zig

razlikovnim.

S

Razred 29: Sardine

Zasnovano na
predmetu

T-122/01, Best Buy
(vidjeti paragraf 33).

Kartice za cijenu uobi¢ajeno se koriste

u trgovini za sve vrste proizvoda.

Flavour
and aroma

Razred 30: Kafa

»,Vaga pravde” uobi¢ajeno se koristi u

trgovini za pravne usluge.

Razred 45: Pravne

usluge
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LEGAL ADVICE SERVICES

C. Kako kombinacije gore navedenih kriterijuma uti€u na razlikovnost?

» Opcenito, kombinacija figurativnih elemenata i verbalnih elemenata koji su - kako se

pojedinaéno smatra - bez razlikovnog karaktera, neée rezultirati razlikovnim Zigom.

» Ipak, kombinacija takvih elemenata ako se razmatra kao cjelina, moze se percipirati
kao oznaka porijekla, ako to poti¢e iz nacina prikaza i kompozicije znaka. To je mogucée
u slu€aju gdje ta kombinacija stvara sveukupni dojam koji je dovoljno odmaknut od

opisne/nerazlikovne poruke koju prenosi verbalni element.

Sljede¢a tabela sadrzi odabrane primjere koji sadrze kombinacije pojedinacnih
kriterijuma ocjenjivanih u prethodnim poglavljima dokumenta o zajednickoj praksi.
Kombinacije predstavljene u crvenoj koloni su one koje, uslijed jednostavnosti ifili
uobiCajenosti, ne dovode do razlikovnosti znaka. Za razliku od njih, kombinacije

predstavljene u zelenoj koloni smatraju se razlikovnima.

Primjeri:

Znak mora posjedovati minimalan nivo razlikovnosti kako bi bio prikladan za registraciju. Svrha
liestvice jeste da ilustrira gdje se taj prag nalazi. Primjeri u nastavku, s lijeva na desno, sadrze
elemente s rastu¢éim uc€inkom na razlikovnost Zigova $to rezultira Zigovima koji su ili
nerazlikovni kao cjelina (crvena kolona) ili razlikovni kao cjelina (zelena kolona). [Znakovi koji
sadrze ,Flavour and aroma” traze zastitu za kafu u razredu 30, a znakovi koji sadrze ,Fresh

sardine” traZze zastitu za sardine u razredu 29]
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Non-distinctive Distinctive

Fl:;?ap tjm;{  Flavowr and aroma Flavoh and

FA.D.AOA

Fo’ av@ur and ArOma

aroma

. - " Fiavouran E ’
aroma

J resh Sard‘jne gFresh sardine

Fresh
T Fresh sardine -ﬁ o ER— FRESH&!&RDINE
sardine Fresh Sardine

>
3. fkm'éﬂm
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Red 1:

S lijeva na desno, prvi primjer je kombinacija osnovnog/standardnog tipografskog oblika gdje
Je rije¢ otisnuta podebljanim slovima i poloZajem verbalnih elemenata. U sljedecem slucaju,
dodavanje crvene boje moZe predstavijati korak naprijed, ali kombinacija (fj. standardni
tipografski oblik, poloZaj verbalnih elemenata i jedna boja) jo§ uvijek ne Cini razlikovni Zig. U
trecem primjeru, dodatak nekoliko boja pridonosi nesto vise, ali jo§ uvijek nacin prikaza i
kompozicija ne stvaraju ukupan utisak dovoljno koiji bi bio dovoljno dalek od onoga kojeg stvara
jednostavna kombinacija tih elemenata. Osim toga, potroSaci ne mogu zapamtiti previse boja
i njihov redoslijed. Cetvrti primjer je kombinacija osnovnih/standardnih tipografskih oblika,

polozZaja/velicine verbalnih elemenata i dvije boje, Sto je joS uvijek nerazlikovno.

Na desnoj strani su dva razlikovna primjera u kojima se, ako ih razmatramo kao cjelinu,
kombinacija figurativnih elemenata moze percipirati kao oznaka porijekla zbog prezentacije i
kompozicije znaka, buduc¢i da stvara vizuelni utisak koji je dovoljino odmaknut od

opisne/nerazlikovne poruke koju prenose verbalni elementi.

Red 2:

S lijeva na desno, prva dva primjera u ovom slijedu kombinacije su jednostavnih geometrijskih
oblika koji se koriste kao okviri (pravougaoni odnosno ovalni oblik) s osnovnim/standardnim
tipografskim oblikom, nakon kojih slijedi osnovni/standardni tipografski oblik u kombinaciji s
kruznim oblikom, bojom i poloZzajem verbalnih elemenata. Sljedeci primjer predstavija
kombinaciju nepravilnog rasporeda verbalnih elemenata osnovnog/standardnog tipografskog
oblika s nakoSenim pravougaonikom i bojom. Nijedan od ta tri primjera ne stvara ukupan utisak

koji je dovoljno daleko od onoga koji stvara jednostavna kombinacija tih elemenata.

U desnoj koloni, kombinacije oblika koje nisu arbitrarne, zajedno s bojom i poloZajem verbalnih
elemenata stvaraju vizuelni utisak koji je dovoljno daleko odmaknut od opisne/nerazlikovne
poruke koju prenosi verbalni element. To omogucava da se Zig u cjelini percipira kao oznaka

porijekla zbog nacina prikaza i kompozicije znaka.
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Red 3:

S lijeva na desno, ovaj skup primjera pocinje viernim prikazom proizvoda u kombinaciji sa dva
osnovna tipografska oblika i tematskim fontovima, nakon ¢ega slijedi dodatak u vidu poloZaja
verbalnih elemenata i boje, pa zatim dodatak geometrijskog oblika kombinaciji, a zavrS§ava
tipografskim oblikom koji je blago stilizovan, ali i dalje uglavhom standardan. Nijedan od ovih
primjera ne stvara vizuelni utisak koji je dovoljno dalek od opisne/nerazlikovne poruke koju
prenosi opisna poruka. To za posljedicu znaci da ti znakovi nece biti percipirani kao oznake

porijekla.

Na desnoj strani reda, nacin prikaza i kompozicija Zigova te sasvim desno prepoznatljiv
figurativni element koji je razlikovan sam po sebi, osiguravaju Zigovima potreban minimalan

stepen razlikovnog karaktera.
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